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EEN TIERCE VAN VISUELE IDENTITEITEN.

EDITIE 1 - 2009

MISSCHIEN EEN BRON VAN INSPIRATIE VOOR U.

OF GEWOON LEUK OM TE ZIEN WAAR LIEBENS ZOAL MEE BEZIG IS.
KORTOM... EVEN PRENTJES KIJKEN IN DE 1STE NIEUWSBRIEF VAN LIEBENS.
GEWOON EVEN SCROLLEN EN EEN 'IDEEGUSTATIE' OPSNUIVEN.

Voor de productlancering van de Choy
Towelradiator nam Glas Ceyssens
Liebens onder de arm.

Geopteerd werd voor een mailing met

optimaal effect door persoonlijke af-

DISNEYLAND

Om het magische jaar van disney als
blikvanger in de Belgische reisbureau’s
te promoten werd in opdracht van
Disney Benelux een displayreeks ont-

wikkeld.

gifte aan de doelgroep.

Om de respons te maximaliseren werd
het themaconcept ‘gouden aanbod’ vi-
sueel en inhoudelijk uitgewerkt en op

elkaar afgestemd.

TDL GROUP

Grote speler in de transportsector ‘TDL
Group’ verkoos Liebens om een beurs-
stand te ontwikkelen: zie hier het 3D

grafisch uitgewerkt concept.
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EUROSERRE

In opdracht van Euroserre, producent
van serres, werd een catalogus vorm-

gegeven en uitgewerkt.

Voor bakkerij Emmerix, Merken Fashion
en Bilzen Café wordt momenteel de
online communicatie op punt gesteld:

zie hier alvast enkele indrukken.
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